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	文档类型
	技术与行业资料 / 技术检查指南

	适用范围
	企业网站SEO、GEO基础技术自查、页面结构与内容维护

	内容说明
	完整技术资料；标题与正文一致；不使用广告式表达。



一、资料说明
企业网站进行SEO与GEO搜索优化时，首先需要解决的并不是某个词出现多少次，而是网站页面能否正常访问、主要信息能否被稳定获取、页面主题是否明确，以及不同页面之间能否形成清楚的信息关系。
SEO通常涉及抓取、索引、页面结构、内部链接、内容匹配等基础环节；GEO则进一步关注在生成式搜索、AI问答和信息整理场景中，网站里的主体、地域、对象、方法与事实是否能够被准确理解。两类工作关注点不同，但可以共享一套基础检查流程。
本指南围绕企业网站常见问题，整理一套可直接执行的检查方法，适合用于网站自查、改版前后核对以及日常内容维护。
二、网站访问状态检查
网站优化的第一步，是确认页面能够按照预期访问。公开页面如果出现异常状态、循环跳转或重复地址，后续内容整理就很难建立稳定基础。
首页、主要栏目和重要内容页面是否能够正常打开；
是否存在大量404、500等异常页面；
HTTP与HTTPS访问关系是否统一；
带www与不带www的访问形式是否一致；
历史URL是否建立了合理的迁移关系；
带参数地址是否大量生成近似内容。
检查时应让页面状态与真实情况一致。正常存在的页面应返回正确状态，已经迁移的页面按实际需要建立跳转，已经失效且没有替代内容的页面则应正确反映不存在状态。
三、检查服务器返回内容
现代网站大量使用JavaScript、前端框架和异步接口，因此浏览器最终能够显示完整页面，并不等于服务器最初返回的HTML已经包含所有重要信息。
页面源代码中是否能够找到标题与主要正文；
浏览器最终DOM与原始HTML是否存在明显差异；
主要内容是否依赖复杂接口请求后才出现；
重要导航与内部链接是否能够直接获得；
页面主要事实是否完全依赖脚本执行。
如果关键内容只有在客户端执行大量脚本后才能形成，可以结合页面用途评估服务器渲染、静态生成或预渲染等方案。并不是所有页面都需要采用同一种架构，应优先处理首页、主要栏目页、主题页和长期承担公开信息入口作用的内容页。
四、页面标题与主题检查
页面标题需要准确说明页面主要解决的问题。一个页面可以包含相关背景，但应该存在清楚的主线。
标题是否与正文实际内容一致；
是否为了搜索而堆叠多个近义词；
标题是否与站内其他页面高度重复；
正文是否围绕标题中的问题展开；
标题中是否出现正文没有提供的信息。
武汉地域词也应该与真实内容相关。地域名称用于说明对象与地区之间的关系，而不是通过机械重复增加出现次数。
五、主标题与正文层级检查
清楚的内容层级可以帮助读者快速找到信息，也有利于机器区分不同事实之间的关系。
1. 主标题说明页面整体主题；
2. 二级标题分别解决不同子问题；
3. 三级内容解释操作步骤、条件和注意事项；
4. 每个章节与整体主题保持关联；
5. 总结部分与前文结论对应。
应避免全文只有一个大段落、多个小标题互相重复、标题只是堆词，或前后章节讨论完全无关的问题。
六、页面主题重复检查
企业网站运行时间较长后，容易积累大量相似页面。可以建立页面主题清单，记录URL、页面名称、所属栏目、主要主题、主要用途、更新时间和是否长期保留。
标题不同但正文讨论同一个问题；
新闻文章与业务主题页存在大段重复内容；
多个地域页面仅替换城市名称；
旧页面和新页面长期同时存在；
不同栏目重复发布相同知识。
发现相似页面后，不应只看标题，而要判断它们是否承担不同任务。如果多个页面实际解决同一个问题，就需要进一步考虑保留、合并、重写或重新划分主题。
七、武汉地域信息检查
本地SEO与GEO不应简单理解为重复增加“武汉”两个字。真正需要检查的是地域关系是否真实、明确，并且与页面主题有关。
页面讨论的问题是否确实与武汉场景有关；
地域适用范围是否说明清楚；
武汉页面与其他地域页面是否存在实际内容差异；
是否批量生成只有城市名称不同的页面；
地域信息是否能够与主体、业务或问题形成明确关系。
如果把“武汉”替换成其他城市后正文完全不需要调整，就值得重新判断该页面是否真正具有地域信息价值。
八、内部链接检查
内部链接不仅是跳转入口，也能表达页面之间的结构关系。可以按照“入口页面—主题页面—具体问题页面”的层级检查。
网站入口是否能到达主要栏目；
栏目是否能到达重要主题页面；
具体内容是否与相关主题建立连接；
链接目标是否仍然有效；
是否存在所有文章统一堆放大量无关链接的情况。
内部链接的重点不是数量，而是两个页面之间为什么需要连接。只有真实相关的内容关系才值得保留。
九、孤立页面检查
孤立页面是指页面本身可以打开，但正常导航、栏目和正文中几乎没有其他页面指向它。网站改版、栏目调整或批量迁移后尤其容易出现。
1. 导出网站地图中的URL；
2. 整理导航和栏目可访问的URL；
3. 检查正文内部链接；
4. 对比仍有价值但缺少入口的页面；
5. 根据实际情况重新建立入口或处理失效页面。
十、重复URL与规范页面检查
同一个内容可能因为参数、历史路径或不同栏目调用形成多个访问入口。检查时要确认哪个URL承担主要页面角色，并尽量让站内链接、网站地图和规范页面关系保持一致。
参数地址与标准地址是否同时存在；
旧路径与新路径是否形成重复入口；
不同栏目是否调用同一正文；
站内链接是否统一指向主要版本；
网站地图是否包含需要长期保留的规范地址。
十一、内容事实一致性检查
GEO场景下，事实是否一致尤其重要。同一个对象如果在不同页面使用互相冲突的名称、范围和描述，就会增加信息判断难度。
核心名称是否保持一致；
旧页面中的时间、版本和流程是否已经过期；
不同文章对同一问题的结论是否冲突；
步骤是否注明适用环境；
历史信息是否能够与当前信息区分。
十二、内容信息结构检查
一篇技术页面不需要刻意套固定模板，但应该尽量把重要事实说明完整。可以从以下问题自查：
问题是什么；
为什么会出现；
适用于什么环境；
需要检查哪些项目；
具体怎么处理；
如何验证；
有哪些限制和容易出错的地方。
相比反复堆积SEO、GEO等词语，更重要的是页面真正提供了多少可以独立理解、能够核验的信息。
十三、图片与移动端检查
图片和移动端展示也属于页面质量的一部分。图片应能够正常加载、与正文相关，重要信息不应只存在于图片中。移动端则要检查标题、正文、表格、导航和图片是否出现截断、溢出或遮挡。
图片是否正常显示且尺寸合理；
图片说明是否与实际内容一致；
表格是否在手机端仍然可读；
弹窗是否遮挡主要信息；
移动端与桌面端核心内容是否一致。
十四、服务器日志辅助检查
如果网站具备服务器日志，可以观察重要页面是否存在正常请求、404地址是否被频繁访问、旧URL是否持续出现、参数地址是否异常增加，以及重要资源是否访问失败。日志能够帮助区分页面本身的问题与链接发现、访问路径方面的问题。
十五、SEO与GEO联合检查清单
	检查项目
	检查要点
	结果

	页面访问
	正常页面可访问，状态码与真实情况一致
	待填写

	页面主题
	标题、主标题与正文围绕同一主题
	待填写

	内部链接
	重要页面存在入口，链接目标有效且相关
	待填写

	重复内容
	相似页面职责清楚，无明显批量复制
	待填写

	武汉地域
	地域关系真实，不机械重复城市名称
	待填写

	事实一致性
	名称、版本、步骤、时间等前后一致
	待填写

	GEO表达
	对象、条件、方法、结果与限制说明清楚
	待填写

	移动端
	无截断、遮挡、溢出和严重排版问题
	待填写

	发布后验证
	调整后重新检查页面、链接和重要内容
	待填写


十六、总结
武汉企业网站进行SEO与GEO搜索优化时，不应只围绕词语数量进行调整。更完整的检查思路应该从网站访问开始，逐步检查页面主题、内容结构、地域关系、内部链接、重复页面以及事实一致性。
SEO关注页面能否被正常发现、访问、理解和匹配；GEO进一步关注网站中的信息是否能够形成明确、稳定、可理解的事实关系。把这些基础工作整理清楚以后，后续内容维护和技术优化会更有秩序。
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